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Média jsou neodmyslitelnou souéasti zivota v moderni spoleénosti, o ¢emz vymluvné sveéd¢i napfiklad
skuteénost, ze pramérny Cech denné prosedi pred televizni obrazovkou aZ tfi a pal hodiny (MF Dnes, 17. 10. 2003).
K tomu je samoziejmé treba pricist €as straveny ¢tenim denniho tisku a knih, poslouchanim hudby a rozhlasového
vysilani obecné nebo navstévovanim kin. Je prosté faktem, ze jako instituce produkujici Sirokou Skalu mediélnich
produktu (knih, filmd, televiznich programt, muziky atd.) jsou média jednou ze zakladnich instituci moderni spole¢-
nosti, bez které si jeji existenci nelze ani predstavit, a jejich rozvoj je dnes davan do souvislosti s tak zasadnimi spo-
le¢enskymi zménami, jako je napf. vznik demokracie, nacionalismu ¢&i moderniho statu obecné.

Skutecnost, Ze se média postupné staly primarnim zdrojem informaci a podnéti v moderni spole¢nos-
ti, ma zcela zasadni vliv na to, jak moderni lidé ziji, komunikuji a interaguji, protoZze medialni produkty rutinné vyuzi-
vaji v procesu formovani vlastnich identit a s jejich pomoci si tvofi prfedstavy o svété a o svém misté v ném. Média
tak na jedné strané rozsifuji jejich obzory a moznosti byti ve svété tim, ze pfinaseji stale nové podnéty, které jsou do
znacné miry neomezené lokalnim kontextem i asem.

Dnes je napfiklad mozné sledovat a prozivat rizné udalosti v mistech, které vétsina lidi nikdy nenavstivi,

v pfimém prenosu (sportovni udalosti, hudebni koncerty, valky atp.). Je mozné ,duvérné“ poznat jiné lokality (mésta,
pfirodni divy atp.), a dokonce i vidét, jak vypada nase vlastni planeta z vesmiru. Lidé se mohou vracet zpét v Case
do dob davno minulych &i naopak virtualné cestovat do rliznych moznych budoucnosti. Lze virtualné prozivat poci-
ty a situace, které vétsina z nas nikdy v redlném zivoté nezazije, i navazat a udrzovat vztahy s lidmi, ktefi Ziji tisice
kilometrt daleko a se kterymi se mozna nikdy osobné nesetkame.

Na druhé strané v8ak média umocnuji paradoxni dynamiku moderniho zivota, kdy s rostouci svobodou
jednotliveu, pokud jde o formovani osobni identity, roste jejich zavislost na neosobnich institucich, které nemohou
kontrolovat. Lidé maji totiz obecné velmi malou moznost ovliviiovat, co konkrétné média produkuji a s jakymi kon-
cepty, ideologiemi Ci stereotypy pracuji. Tento fenomén je jednim ze zakladnich objektt zajmu z hlediska genderové
analyzy médii. Nikdy nekoncici proud medidlnich sdéleni také muze vést k dezorientaci, kdy jednotlivci nejsou
schopni rozlisit relevanci €i pravdivost konkrétnich informaci, nebo k pohlceni v mediovanych vztazich, kdy jedinci
ztraceji schopnost utvaret a udrzovat skute€né mezilidské vztahy ve prospéch vztaht virtualnich.

Genderové aspekty v médiich

Média hraji od svych zacatkl kli€ovou roli pfi Sifeni konkrétnich definic genderovych roli a gendero-
vych vztahil, a to ¢asto ve formé stereotypl. Medialni sdéleni predkladaji velmi konkrétni predstavy o tom, jak vy-
padaji zeny a muzi, jak se chovaji i jaké jsou mezi nimi vztahy. Po celou svou historii napfiklad podrobné popisuiji
perfektni zenu — jeji krasu, spolecenské role a jeji sexualitu a podobné i typického muze. Tato sdéleni nabizi navody,
jak maji Zeny vypadat a jak na né ma byt pohlizeno, jak se maji citit a jaké chovani se od nich o&ekava. Stru¢né re-
¢eno, média prezentuji konkrétni, relativné uizce vymezené genderové identity, na které maji Zzeny a muzi aspiro-
vat, a znacné omezenou $kalu vztah( mezi nimi.

Je dulezité zduraznit, Ze medialni sdéleni nejsou jakymsi neproblematickym ,,odrazem” skute¢nosti, jak se
nékdy mylné predpoklada, ale ze jsou to komplexni konstrukty, které jsou vytvareny konkrétnimi lidmi v konkrét-
nich kulturnich kontextech. Jsou tedy formovany podminkami jejich vzniku a kulturni determinovanosti jejich tvircu.
Proto je tfeba pfi jejich interpretaci vénovat pozornost jednak tomu, co je vybirano a na jaké aspekty svéta se ti,
kdo vybiraji, zaméfuji. A pak je tfeba také premyslet nad formou sdéleni a nad takovymi jeho aspekty, jako je styl
a tén pouzitého jazyka, struktura narativli a argumentl, vyznamy davané obecné pouzivanym pojmum, zpusoby, ja-
kymi je vyuzivan humor ¢i sexudlni podtexty, atd. V neposledni fadé je také nutné vénovat pozornost tomu, jak jsou
medidlni produkty pfijimany a interpretovany konkrétnimi lidmi v konkrétnich socialnich kontextech (Thompson
1991).

Konstrukce medialnich sdéleni

Zacneme-li od zékladu, je napfiklad evidentni, ze Cesky jazyk, jako ostatné vSechny jazyky, ve své struktu-
fe odrazi spoleCensky kontext a spolecenské vztahy, v ramci kterych je pouzivan, a tudiz i nerovné genderové uspo-
fadani nasi spole¢nosti. To Ize demonstrovat na celé fadé pfikladd, jako je Uzus pouzivani generického maskulina,
pouzivani femininnich charakteristik pro oznaovani problemati¢nosti, slabosti a negativnich hodnoceni obecné (tzv.
sémanticka derogace)® ¢i ,muzska“ kontrola nad koncovkami sloves v minulém €ase (podrobnéji viz kapitola
Gender a jazyk).

| kdyz ale odhlédneme od genderového zatizeni ¢eského jazyka, metafory, které jsou lidmi v médiich pou-
Zivany, ¢asto pracuji s implicitnimi genderovymi stereotypy. Napi$e-li naptiklad novinar, ze: ,Stésténa je Zena, a jen
dokud ji ovladas pevnou rukou, udrzis si ji“ (Hvizdala 2002), nevédomky odhaluje, jak zakorfenény je v nasi kulture
vzorec vztahu muze a Zeny jako ovladajiciho a ovladané, a zaroveri toto chovani na symbolické roviné legitimuje.

' Napf: muZatka versus muZ, zZenStily versus muzny, stara panna versus stary mladenec, ale i napr: problemati¢nost
implikovana ve slovnich spojenich feminizace Skolstvi versus neproblemati¢nost maskulinizace politiky, ekonomiky
atd. Dal$i priklady viz také Renzetti a Curran (2003).
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Symbolickych sdéleni produkujicich €i obhajujicich genderové stereotypy a genderové nerovnosti je v tisku nepre-
berné.

Lidové noviny: ,Vztah muze a Zzeny nikdy neni rovny ani rovnopravny, ta rovnost je jen v dlistojnosti. Zena ma byt
podrizena muzi...“ (Svoboda 2002).

MF Dnes: ,Zeny v politice, to je stejné jako Zensky box. Jako sportovni disciplina sice existuje, ale malokdo ho
bere stejné jako muzsky box...“ (Dolezal 2002).

At uz ale muzi fikaji cokoliv, faktem je, Ze je jim v médiich poskytovan daleko vétsi prostor nez zenam.
Napriklad drtiva vétsina politik(, ekonom( a jinych ,,expertl“ citovanych v dennim tisku jsou muzi. Jejich profesio-
nalni nadfazenost je zdUrazrovana i tim, Ze novinafi i novinarky jsou mnohem dusledné;j$i ve vyjmenovavani titult
a funkci u muzl nez u Zen. Dal$i markantni rozdil v prezentaci zen a muzi se tyka odkazl na rodinu, vztahu
k opacnému pohlavi a vzhledu. Zatimco Zeny jsou rutinné spojovany s rodinou a domacnosti a jsou charakterizova-
ny prostfednictvim svych vztaht k muzim, u muzu tento aspekt vesmeés chybi. U Zen je také zvykem komentovat
jejich vzhled, stéfi a rodinny stav. Tyto a dalSi otazky sméfuji k obecnéjsim konstrukcim, které noviny predkladaji
¢tenarim — jaky obraz svéta nabizi, jaké identity a pfipadné stereotypy pomahaji vytvaret a udrzovat.

Typickym pfikladem je prezentace politiky v dennim tisku, kdy se novinafi aktivné podileji na procesu jejiho
konstruovani jako sféry, ktera neni pro Zeny, a na vytvareni obrazu politika jako muze. Na rozdil od politiki se prak-
ticky zadné interview s vrcholovou politi€kou neobejde bez obligatni otazky, jak skloubi rodinu a praci, a v drtivé
vétsiné z nich se pak objevuji otazky na manzele, druhy &i milence. Ve svété spoluvytvareném dennim tiskem jsou
zeny-politicky a potazmo v8echny Zeny ve vedoucich funkcich vzdy a priori v podezreni, ze tak upIné neplni své
»2enské povinnosti“ ¢i Ze se na sva mista nedostaly jen diky svym profesnim schopnostem.
va, musely ¢elit kampanim postavenym na skandalizaci jejich soukromého Zivota (Buchert 2001; Kakacova 2004;
Sidlo, Zlamalova 2002). V centru pozornosti byly jak jejich vztahy k muziim, tak i idajné zanedbavani rodiny. Ptedni
Ceské deniky si nenechaly uijit pfilezitost propirat tyto kauzy na prednich strankach, udrzovat ve vefejném diskurzu
prokazatelné pomluvy, a tak spoluvytvaret atmosféru viktimizace zen. Zprava vyslana Zenam je jasna — vstoupite-li
do politiky, vase soukromi a vase rodiny mohou a budou pouzity proti vam. Podobna ,obvinéni“ jsou prakticky ne-
myslitelna v pfipadé politikll, a¢ by zde mozna byla pfipadnég;si.

Na Zeny jsou také kladeny nesrovnatelné vySSi naroky nez na muze, co se tyCe vzhledu, a média tento
stav odrazi soustavnym implicitnim a ¢asto i explicitnim hodnocenim, nakolik Zeny ve vefejné sfére splnuji idedly
krasy a femininity. Tim opét napomahaiji reprodukci téchto idedll a mytu, které ndm namlouvaji, Ze cosi jako krasa
objektivné a univerzalné existuje, Ze ji Zeny musi chtit ztélesfiovat a muzi vlastnit a Ze tento stav je nevyhnutelny
a pfirozeny, protoze je dany biologii, sexualitou a evoluci. A€ nic z toho neni pravda, médii spoluvytvareny mytus
krasy spolehlivé omezuje svobodu a moznosti Zzen a podkopava i jejich sebevédomi (nebot je nuti, aby se porovna-
valy, protoZe vi, ze budou porovnavany, s momentalnim fyzickym idealem). V nékterych povolanich (napf. hosteska,
modelka, ale nezfidka i sekretarka) je navic vzhled zeny doslova pracovni kvalifikaci a vyznamné ovliviiuje jejich pro-
fesni i zivotni moznosti.

ProtoZe Zenska krasa je v nasi kultufe konstruovana jako mlada krasa, je také profesni kariéra zen v médi-
ich (na obrazovce, na strankach ¢asopisl) vyrazné kratsi, nez je tomu u muzu. Tento fenomén tzv. symbolické
smrti Zen zpUsobuje, Ze Zeny prestavaji byt v médiich vidét pfiblizné o deset let dfive nez muzi, a¢ v redlném svété
je stav presné opacny.

S krasou souvisi i dalsi aktualni priklad problematickych konstrukci v dennim tisku, kterym je v sou¢asnosti
probihajici redefinice Zzenského zdravi, jeZ je pod tlakem vyznamnych lobby (kosmeticky a farmaceuticky primysl,
plasti¢ti chirurgové) spojovano ¢i zaménovano prave s krasou. ProtoZe je Zenska krasa ztotozfiovana s mladim, sta-
vaji se cilem jakékoliv pfirozené projevy dospivani a starnuti. V rubrice ,Zdravi“ Lidovych novin se pak mizeme na-
priklad dogist, Ze se botulotoxin pouziva jako dalsi zbran proti vraskam ¢ili, jinymi slovy, Ze je zdravé si nechat (opa-
kované) vstfiknout pod klzi velice potentni jed, ktery v podstaté paralyzuje obli¢ejové svaly (Ostfizkova 2002)!

V ramci skryté reklamy na plastickou chirurgii a konkrétni kosmetické pfipravky méa denik Pravo za to, Ze celulitida
je problém a onemocnéni, protoze ji trpi ,,80 az 90 procent Zen na celém svété“! Nemoci se tak stadva samotné do-
spivani a starnuti.

Tyto ukazky samozrejmé nejsou nevinné, protoze vnucuji Zenam i muziim konkrétni konstrukce zdravi
a krasy, které jsou az pfili§ ¢asto zdravi Skodlivé. Dnesdni ideal hubené az vychrtlé Zenské krasy je napriklad spojo-
van s rostoucim pocétem poruch pfijmu potravy u Zen a dospivajicich divek (anorexie, bulimie).

Stejné jako je médii preferovana jen urcita konstrukce femininity, nalézame zde i velmi specifickou kon-
strukci maskulinity. Jednim z jejich problematickych aspektd je spojovani agresivnich projevd s muzi, coz se napfi-
klad odrazi v tom, Ze vizualni zobrazeni agresoru (vrahu, nasilnikd, ale i akénich hrdind, policistu atp.) témér vyluéné
prezentuji muze Ci chlapce. Podobny viiv ma ale i jiz zmifiované pouzivani generického maskulina. Tato konstrukce
agresivity je problematicka nejen proto, Ze drtiva vétSina muzl nejsou nasilnici a Ze nasili neni vylu¢nou doménou
muzu, ale také proto, Ze v jistém smyslu muzské nasili normalizuje a vytvari atmosféru, ve které je cela rada proble-
matickych muzskych a chlapeckych projevi tolerovana. Chlapclim se napriklad vstépuje, Ze nemaji byt ,,ubrecené
baby“ a ,0 sva prava je tfeba se i poprat” (!).

Ovsem média reprodukuji celou fadu dalsich problematickych stereotypl spojovanych v nasi spole¢nosti
s maskulinitou, jako je nebojacnost, tvrdost, sebekontrola, racionalita, stoicismus, nezranitelnost, emocionalni odta-
zitost, (sexudlni) vykonnost atd.

Analyza medialnich sdéleni samozfejmé zavisi na konkrétnim typu média, protoze jednotliva média a po-
tazmo jejich produkty maji sva specifika. Na rozdil od tisténych médii hraji napfiklad u televize ¢i filmu otazky
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spojené s vizualitou vyznamnéjsi roli (napf. spojeni jazyka a obrazu, uhlu zabéru, barev, sekvenci a typl obrazu
atd.), a¢ jsou relevantni i v pfipadé denniho tisku, pfedevsim co se tyka reklam.

Studium reklam dobfe ilustruje vySe uvedené obecné poznamky. V pfistupu k reklamam Ize rozliSit dvé
analytické tradice (Shields 1996):

1. tradice obsahové analyzy v rdmci tzv. vyzkumu genderovych roli

2. tradice sémiologické analyzy zkoumajici, jak jsou v reklamach konstruovany vyznamy

V réamci prvni tradice jsou studovany role, ve kterych jsou Zeny v reklamé zobrazovany, a to, jak ¢asto jsou
prezentovany v porovnani s muzi. Nékteré ze zavéru téchto vyzkumu jsou, Ze prevazujici Zenské role jsou spojené
s materstvim, pé&i o domacnost a estetickymi Udely. Zeny jsou také &astéji zobrazovany jako zavislé a potrebujici
muzskou ochranu, v reklamé vesmeés zastavaji méneé prestizni zaméstnani nez muzi a jsou €astéji zobrazovany
v podfizeném postaveni. Navic jsou jim pfisuzovany jiné vlastnosti nez muzim (méné autoritativni, méné racionalni,
méné inteligentni).

V centru zajmu druhé tradice jsou otazky symboliky a vyznamu; tedy co nam reklamy fikaji o naSem gen-
derovém rezimu. Vychodiskem je, ze reklamy prezentuji ve zjednodu$ené, pfehnané a standardizované formé vzor-
ce obecné platnych genderovych vztaht. Napfiklad byly identifikovany stereotypni vzorce jako ,Zensky dotyk” (Zeny
se dotykaji predmétl i samy sebe jinak nez muzi, ¢asto smysIng), ,,funkéni fazeni® (pfi spole€ném zobrazeni maji
muzi vesmés vedouci roli, davaji pokyny a instrukce nebo dohlizi) &i ,ritualizace podfizenosti“ (v souladu s klasic-
kym stereotypem podfizenosti, kdy podfizena osoba je sehnuté i prezentovana v nizsi pozici, jsou zeny napfiklad
na spole¢nych reklamach &astéji zobrazovany nize nez muzi €i jsou obecné zobrazovany Casteéji jako lezici &i sedici.
Muzi jsou naopak znézorfiovani €astéji ve vzpfimené pozici s hlavou vzhiru, coz symbolizuje nadfazenost a sebe-
védomi).

Jiné studie se zamé&ruji napfiklad na fenomén tzv. fotografického orezavani, kdy jsou v reklamé pouzivany
mnohem ¢astéji fragmenty Zenskych tél (Usta, nohy, prsa) nez muzskych tél, coz je davano do souvislosti s dehu-
manizaci zen a s nasilim na zenach obecné. Dalsi studie jsou vénovany stereotypnim asociacim muzl s aktivitou,
nezavislosti, svétem prace a obecné s vefejnou sférou a naopak zen s pasivitou, zavislosti, domacnosti, odpocin-
kem a pfirodou.

Produkce medialnich sdéleni

Genderova analyza se netykd pouze medialnich sdéleni, ale i jejich produkce a pfijimani. Podivame-li se
na medialni instituce prizmatem genderu, zjistime, Ze vérné reprodukuiji klasické vzorce genderovych nerovnosti
charakteristické pro celou nasi spole¢nost. Na konkrétnim pfikladu denniho tisku Ize demonstrovat, Ze média jsou
v drtivé vétsiné pripadl viastnéna a kontrolovana muzi. Ve vedeni vétSiny vydavatelskych spole¢nosti jsou zeny
zastoupeny jen minimalné a v nékterych vlibec (napf. Mafra, a. s., kterd vydava MF Dnes a Lidové noviny). Marné
by bylo hledat Zeny i mezi $éfredaktory, zastupci Séfredaktorti a hlavnimi editory zminénych periodik. Ty jsou vyraz-
né mensinové zastoupeny az na urovni vedeni jednotlivych rubrik. V prvni poloviné roku 2004 byl pomér Zzen a muzd
v MF Dnes 2 : 9 a v Lidovych novinach 1 : 6. V ostatnich médiich, jako je televize, film &i internet, je situace stejna.
Tyto disproporce pochopitelné nejsou nevinné, nebot ti, kdo vlastni a kontroluji medialni instituce, maji vyznamny
vliv na to, co média produkuji. Neni proto prekvapuijici, Ze denni tisk prezentuje svét z vyrazné ,maskulinni“ per-
spektivy.

Dlvody nizkého zastoupeni zen ve vlastnickych a fidicich strukturach uzce souvisi s genderovym struktu-
rovanim zivotl zen a muzu i s prevladajicimi genderovymi stereotypy. Jednim z nejdllezitéjSich faktord omezujicich
svobodu Zen zastavat vedouci pozice je napfiklad vzita predstava, ze zeny jsou (na rozdil od muzud) primarné zod-
povédné za vedeni domécnosti, rodinu a pédi o déti. Zeny jsou tak kulturng odsouzeny nést dvoji bfimé zaméstnani
a reprodukce rodiny v Sir8im slova smyslu. Za prvni sménu jsou pak placeny méné nez muzi (v prameéru o 30 %)

a za druhou vubec. V pfipadé denniho tisku je situace déle problematizovana specifickymi naroky na ¢as a flexibili-
tu, jez novinarské zaméstnani obnasi. Jinym omezenim je rozdilné vnimani stejnych schopnosti u muza a zen, kdy
genderové stereotypy o novinarské praci vedou k podhodnocovani kvalifikace a pracovnich zkuSenosti Zen ve pro-
spéch stejné kvalifikovanych muz.

Medialni vystupy jsou pochopitelné ovliviiovany i kazdodennimi rutinami novinara a novinarek, které téz
maji vyznamné genderové aspekty. Vedle jiz zminéného aspektu ¢asu mezi né patfi napfiklad i rutinni vyhledavani
zdroju a zamérovani se na urcité oblasti lidské éinnosti a na konkrétni instituce. Ktefi lidé jsou povazovani za
duvéryhodné a zasvécené zdroje? Kdo je k dispozici, kdyz je potfeba promptné ziskat vyjadreni? Kdo jsou lidé
v mocenskych pozicich obecné? Které sféry vefejného Zivota a které instituce jsou povazovany za dulezité z hledis-
ka denniho tisku? Odpovédi pochopitelné souvisi se samotnou konstrukci toho, co vlastné novinéfi a novinarky po-
vazuji za zpravy a co pak obratem jako zpravy prezentuji. Zde je dllezité zduraznit, Zze do novinarského povolani
jsou socializovani jak muzi, tak Zeny, a proto i Zeny-novinafky maji tendenci reprodukovat problematické genderové
stereotypy.

Letmy pohled do kterychkoliv novin odhali, Ze novinafi a novinarky si na zminéné otazky rutinné odpovidaji,
ze dulezitgjsi jsou muzi a sféry, ve kterych pfevazuji muzi. Pfitom jisté reflektuji jiz existujici genderové nerovnosti ve
spole€nosti, ale zaroven je také pomahaji udrzovat. Jsou-li Zeny zminény, vystupuji vesmeés v genderové stereotyp-
nich rolich (pasivnich obéti, modelek atd.). V dennim tisku Ize samozfejmé nalézt i €lanky o Zenach a o sférach, kte-
ré jsou v nasi kultufe spojovany se zenami (rodina, vzdélani, péce o druhé atd.), ale zde je opét vymluvna hierar-
chie poradi témat ve strukture denikt. Denni tisk je v souladu s nasimi kulturnimi vzorci explicitné organizovan
tak, Ze na prvnich strankach jsou prezentovany zpravy ,nejvy$siho“ vyznamu a témata ,méné“ vyznamna jsou rele-
govana na vnitfni stranky ¢i do pfiloh. A pravé sem jsou vesmés odsouvana tzv. zenska témata. Neni pak prekvapi-
vé, Ze analyzy Cetnosti vyskytu muzskych a Zenskych jmen a citaci na prvnich strankach hlavnich ¢eskych deniku
ukazuji pomér muzskych a Zenskych jmen 10:1 a horsi. Zprava, kterou novinafi a novinarky vysilaji, je jasna — Zzeny
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nejsou tak dulezité jako muzi; Zeny nedélaji a nefikaji nic dulezitého, nic, co by stélo za publikovani.

Genderové strukturovana je i distribuce medialnich produktt, coz Ize dobre ilustrovat na pfikladu televi-
ze. Je jisté vymluvné, kolik hlavniho vysilaciho ¢asu (cca od 19 do 22 hodin), tedy €asu, kdy se mize divat cela
rodina, je zasvéceno sportu, ktery je v nasi kultufe pojiman jako vyrazné maskulinni zélezitost. Pfitom jde vesmés
o muzskeé sporty (fotbal, hokej). O naSich kulturnich vzorcich a genderovém rezimu samozfejmé hodné vypovida
i to, ze (muzsky) sport je dokonce soucasti televiznich zprav.

Pfijem medialnich sdéleni

Medialni produkty jsou v principu polysémické, tzn. Ze je Ize interpretovat r(izné a ze nemaji jen jeden fixo-
vany vyznam. Jejich interpretace se mtze liSit v zavislosti na spole¢enském kontextu a rozdilech mezi pfijem-
ci. Je napfiklad dulezité, zda je lidé sleduji sami &i ve spole¢nosti, s jakym stupném pozornosti a konzistence, pfi
jakych aktivitach atd. Interpretace se déle liSi v zavislosti na sociélnich charakteristikach pfijemcu (gender, ale i vék,
rasa, socialni tfida atd.).

Je napfiklad znamo, Ze muzi a Zeny pFistupuiji k televizi jinak. Zeny &astgji sleduiji televizi pfi vykonavani do-
mécich praci. Muzi zase maiji tendenci kontrolovat ovlada¢ dalkového prepinani. Zeny preferuji komedie a dramatic-
ké porady, muzi spiSe programy zalozené na faktech a akeéni filmy. Stru¢né fe€eno, sledovani televize se odehrava
v kontextu rodinnych vztah(, jez jsou zaloZeny i na moci a hierarchii autority.

Muzi a Zeny také Ctou jiné Casopisy a knihy, coZ se mimo jiné promita do stereotypniho snizovani ,zen-
skych® zanrd. Oznaceni €ervena knihovna ma napfiklad vyrazné pejorativnéjSi konotace nez literarné srovnatelny
zanr westernu.

V pfipadé denniho tisku vyzkumy ukazuji, Ze zajima vice muze nez zeny. Podle studie Centra pro reformu
maturitni zkousky z roku 2002 (Moravcova-Smetackova, Micienka, Rubankova 2002) se tento vzorec v nasem kon-
textu ustavuije jiz na stfedni Skole, nebot napfiklad pouze 44 % gymnazistek ¢te denni tisk v porovnani se 74 %
gymnazistu.

Jiné studie zamérené na reklamu odhaluji, Ze Zeny jsou citlivéjSi, co se tykd dopadu genderovych stereoty-
pu v reklamé, a mysli si, Ze reklama vyznamné ovliviiuje jejich Zivoty i individudlni rozhodnuti (Shields 2002). Dota-
zované Zeny to pfipisovaly pfedevsim skute€nosti, ze reklama spoluvytvari atmosféru konstantniho tlaku, ktery je
nuti podfizovat se prevladajicim idealim Zenské krasy. Muzi si naopak mysleli, Ze reklama jejich rozhodnuti vyznam-
né neovliviiuje a Zze ma celkové maly vliv na jejich zZivoty. Muzi také vesmés interpretovali reklamy v souladu s pfeva-
Zujicimi genderovymi stereotypy a idedly Zenské krasy a byli slepi ke skrytym podtextdm kontroly, hodnoceni a utla-
ku.
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